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Kommuhnikation in Worten




Framing
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https://www.neurodermitis-bund.de/nachrichtenleser-aktionen/apfel-allergie.html Klimawandel und Gesundheit

https://www.istockphoto.com/de/fotos/greifen?mediatype=photography&phrase=greifen&sort=mostpopular




Framing

* Die Schnecke ist langsam.
* Was hast du gestern unternommen?

e Sie war in HoOflichkeit kaum zu Ubertreffen.
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Framing

Deutsch

Spanisch

Die Brucke

Der Schlissel

El ponte

La llave
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Framing
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https://frauenpunk.com/alltagsgschichten-aus-der-b102-3/  Klimawandel und Gesundheit
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schwierige Lage, Situation ; Schwierigkeit, kritische Situation; Zeit der
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Kommunhnikation in Bildern




Bilder

,,Ein Bild ist weit
nitzlicher als tausend
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"Dog Walk by Power Station" (Left) Image Credit: Dave Bagnall / Alamy. "Vertical Garden" (Right) Image Credit: Peter Bennett / Citizen of the Planet / Alamy Stock Photo

https://climatevisuals.org/blogs/air-we-breathe-climate-and-health-imagery
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Kommunhikation als Sender




Kommuhnikationsmodelle

DAS EISBERG-MODELL DAS 4-0HREN-MODELL
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https://karrierebibel.de/kommunikationsmodelle/ Kimawandel und Gesundheit
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Check for
updates

Discussing global warming leads to greater acceptance
of climate science

Matthew H. Goldberg®', Sander van der Linden®, Edward Maibach®, and Anthony Leiserowitz?

2Yale School of Forestry and Environmental Studies, Yale University, New Haven, CT 06511; °Department of Psychology, University of Cambridge, CB2 3EB
Cambridge, United Kingdom; and “Department of Communication, George Mason University, Fairfax, VA 22030
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Veracity Index 2019 — all professions

“Now I will read you a list of different types of people. For each would you tell me if you generally trust them to tell the truth, or not?”

Nurses IR 95 %,
Doctors NN 0 3 %,
prVye @ __________________________KhPA
Teachers I 89 %,
Engineers I 86 %
Professors I 86 %
Scientists  INNEGEGEGEGEGEEEEE———— 34.%
Judges I 81 %
Members of the Armed Forces I 31 %
The Police NG 76 %
The ordinary man/woman in the street NI 65%
Civil Servants NI 65 %
Clergy/priests I 64 %
Television news readers NG 61 %
Polisters NN 54%
Trade union officials NG 46 %
Charity chief executives I 45%,
Bankers NN 43%
Local councillors I 4 1%
Business leaders NN 357,
Estate agents INIIIEEEEEGEGGGG—G———————— 30 %
Journalists GG 26%,
Government Ministers NN 17 %
Advertising executives G 17 %

Politicians generally NI 14 % % trust to tell the truth K I_U G .‘
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Klimakommunikation




* These 1:  Wir mussen die Grundlagen und Hintergriinde von
Klimawandel und Klimapolitik immer wieder erklaren.

* These 2:  Wir dirfen der Leugnung des Klimawandels kein Forum bieten.

* These 3:  Katastrophen-Szenarien lassen sich um positive Visionen einer
moglichen Zukunft erganzen.

* These4:  Wir sollten die Menschen als handlungs- und
en‘éscheiéjungsféhige Subjekte behandeln und nicht als Opfer
und Sunder.

* These 5:  Wir kdnnen die Werte, Uberzeugungen und Bediirfnisse der
Menschen respektieren und zeigen, wie Klimaschutz mit diesen
Werten vereinbar ist. .

* These 6:  Wir sollten das grole Ganze mit kurzfristigen und i
alltagsbezogenen Zielen verknupfen. KLUG N,
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Kommunikation uben




Werte

Safety Community Beauty Health

Prosperity Compassion Love Expression

Equity Selflessness Generosity Creativity

Hope Diversity Culture Nature

Resilience Passion Equality Leadership
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g“STORY TEMPLATE

THE DOMINANT NARRATIVE
THE OPPONENT’S FRAME

YOUR AUDIENCE AND THEIR VALUES

FACES OF THE STORY (CHARACTERS)

VOICES OF THE STORY (MESSENGERS)
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https://storytelling.greenpeace.org/




- [ARY HEALTH

- MY /“\)}

KLUG

Deutsche Allianz
Klimawandel und Gesundheit

KLUG O

Klimawandel und Gesundheit




